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MOSTENIREA Suntem de partea Chefilor
N OAST RA: Lumea nu a iubit niciodata mancarea la fel de mult ca acum: serialele culinare sunt mai

] -t - o s 1A % & ' N . X
H el I mann s vizionate ca niciodata, iar utilizatorii urmaresc story-uri, postari de blog, de Twitter si

vorbesc despre mancare.

Peste tot,

OAMENII DAU LOVE, LIKE SAU TRIMIT MAl DEPARTE

Lumea este indragostita de mancare. Dar de partea bucatariei, obsesia noastra pentru mancare
este relativ dLFeI'IF'a. Ne pasa devcu[n au fost _produse |r_1gred|gnte|e, dfa undeProyln si cum le La varsta de doar 14 ani,
cresc producatorii. Ne preocupa cat de nutritive sunt ingredientele si ne straduim ca e e

1920 1920
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104 ani mai tarziu,
Hellmann's este in

Restaurantul Deli de pe
Columbus Avenue din
Hellmann’s dezvolta Manhattan este locul in continuare o maioneza de

preparatele noastre sa fie cat mai gustoase posibil - dar nu cu costul mediului Tnconjurétor.

Aici, alaturi de sotia sa, S ». Cei doi soti au perfectionat

M Rich ::J care s-a nascut Hellmann’s ; A 2
argafret,. Ichard a ' o N e L constant re’gevta. si:a2|,

deschis primul magazin ] funda albastra este n

de delicatese Hellmann’s.

deja o pasiune pentru
mancare, fiind ucenic in
pia’ga sa locala. Dar atunci Margaret au creat

cand s-a mutat in New impreuna maioneza
York, a descoperit legendara, folosind doar
adevaratul succes. ingrediente de calitate.

calitate cu ingrediente
atent selectionate si
preferata de catre
consumatori.

Necesita foarte multa energie sa tii pasul cu acei ,foodies”, pasionati de mancare din ziua de azi.

continuare semnul pentru
aceeasi calitate si dedicare.
Mandru de produsul sau,
Richard lega funda albastra in
Jurul produselor de cea mai

Atunci cand devii partener alaturi de Hellmann’s® se intampla lucruri minunate,
deoarece suntem aici sa te sustinem si sa sustinem meniul tau, pe masura ce
evolueaza odata cu tendintele.

Prin sfaturile de la chefi §i lucrurile pe care le Tn’gelegem de la
clienti pentru a inspira afacerea ta, putem realiza impreuna Ofera-le clientilor tai buna calitate. lar acest
ceva extraordinar. standard al fundei albastre
este in continuare legat de
tot ceea ce facem astazi.

o experien’gé

Mai presus de toate, vrem sa ne asiguram ca te ajutam in de calitate.
) 2 prezenta preparate de calitate clientilor, de absolut @
fiecare data. &

MATOMMAISE

§tim ca toate acestea conteaza pentru tine, de aceea
conteaza si pentru noi.
HELLMANNS. :
DEOARECE HELLMANN'S -y P HELLMANNS

ESTE DE PARTEA CHEFILOR.
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CE SPUN
CHEFII

Secretele unui burger surprinzator de bun

Chef Felipe, Holy Burger, Sao Paulo

»Pentru mine, secretul unui burger bun consta in
ingredientele folosite: o paine buna, o carne de
calitate, o branza buna pentru a face un
cheeseburger, chiar daca iti doresti sa inovezi.”

»Clientii isi doresc
mai mult decat o
mancare buna, isi
doresc sa traiasca
o experien'gé
de calitate.”

Chef Rodrigo,
Luz Camera Burger,
Sao Paulo

“Asigura-te ca fiecare ingredient,
individual, este de buna calitate.”

Chef Eddie, Proper West,
New York

Toate aceste sfaturi de
la chefi de top din toata
lumea sunt menite sa

REINVENTEZE

CLASICUL RESTAURANT.

Chiar daca este despre
ketchup sau maioneza,
branza brie sau Padano,

cum vel crea

UN BURGER

minunat, care sa fie

SPECIALITATER

TA?

Un preparat bun incepe cu mgredlente foarte bune, SI de
aceea maloneza noastra este compusa din mgredlente 5|mp|e
5| adevarate. Aceasta maioneza cremoasa 5| savuroasa te va
aJuta n preparate foarte gustoase.

PREPARATELE
TALE PREFERATE
POT FI I MAI
DELICIOASE CU

MAIONEZA
HELLMANN’S!

Hellmann’s eviden’giazé ce
este mai bun in burgerii,
salatele §i sandviciurile tale.

1111111

g =/ S ’W Unilever
y _‘—
«gfi(“ oy ¥ Food

@,@,4; Solutions



De la bun la

EXTRA
ORDINRAR

Nu deveni niciodata prea confortabil

Este usor ca n zilele noastre sa intervina oblsnumta
Thtr-un restaurant, SI de aceea este o idee foarte buni
sa |t| mentu men|u| cat de nou SI proaspat p05|b||

CLIENTII VOR REVENI PENTRU VARIETATE,
SCHIMBARERA FIIND CHEIR

Cu o mana

HELLMANNS

adaugi sosul,
cu o mana
serve§ti

clien‘gii.

CATI CLIENTI, ATATEA GUSTURI. SN
a Lage, Montrea

Ofera-le c|ien’gi|or tai op1,:iuni oriunde po’gi. De la garnituri la
sosurl, lasa-i sa intervina In crearea preparatului lor, ca sa
ajunga sa le placa chiar SI mai mult. Potl Incerca, de ce nu, ca “Inspira-te de la chefi de top
de doua ori pe saptamana lund sau sezon s3 ai un preparat si din cele mai bune meniuri.”
special, pentru ca acestia sa aiba ceva pe care sa-| astepte si ’

revina din nou si din nou.

Micile detalii extra sunt cele care te ajuta sa c§§tigi extra.
Daca esti In cautarea inspiratiei Incearca una dintre
retetele noastre unice de garmturl care le va oferi
c||ent||or tai mail multe optlunl

CLIENTI FERICITI,
PROFITURI FERICITE

Exista metode simple pentru a- ’gi men1,:ine

meniul profitabil. De la speC|a||tat| lunare, pana la
optlunl pentru fiecare tlp de dleta n parte pana
la preturl relative.

Chef Rodrigo,

Camera Luz Burger, Sao Paulo k> _ L e gt
Aceste mici trucuri te vor ajuta sa fii atragator

pentru oricine care intra pentru a IMasriasa:
»Este interesant sa iti schimbi meniul. Noi

incercam sa-|l schimbam la fiecare sase luni. De

asemenea, avem mereu Burgerul lunii, ceea ce
aduce ceva nou §i men’gine lucrurile variate.”

HELLMANNS
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BURGERII Schimbari in lumea burgerilor
IN 2025

. ‘ Celeste,

Burgerul clasic din meniul tau are un mare avantaj - mentine fideli clientii care revin mereu la el. . 3 X
; ; Director Cercetator, Impossible Foods

Pe de altd parte, tendintele sunt foarte dinamice si tot in avantajul tau este sa tii pasul cu ele.

\% Clientii isi doresc acum burgeri care indeplinesc
U RMAREgTE U FSoCOM :c,oate a’§te’ptéri|e lor - si deliciosi, si nutritivi, si

care sus’gin mediul. Sunt placut surprin§i de

»In 2025, Burgerul meu Mad Love, versiunea
9.0 va fi un mix de carne de bizon cu carne

Vei deSCOPeri S'Faturi inSPirate de Ia Vei avea acces si la campania noastra Burguer 2025, 1n care burge.ri.i v.egeta.li, care pot fila F_el de delici.o§i,. i: \;aécz";;:rit;:uP;ncgh?ﬂeeajnifiiot;;é:zé de
‘ x chefii de top povestesc despre cum cred ca vor evolua estetici si apetisanti precum cei care provin din pra, P Sa.
Cheﬁ de toP d|n toata Iumea, care burgerii in viitor. Pregéte§te—te sa fii cat mai inspirat, carne de vacs.”

n timp ce meniul §i tehnicile tale de gétit se dezvolta

te ajuté Sé Fli Tndréznei,: §i di'Ferit. in urmatorii ani.

Pe masura ce evoluezi SI schimbi meniul localului tau, nu uita ca

L A brandurile recognosmblle de pe mesele tale, precum Hellmann s,
atin Gri ouse,
IV |mbunata1’:esc experleni,:ele clleni,:llor tai §| pot incuraja o recenzie

mai mult decat pozitivé restaurantului tau.

»Burgerul meu unic
este Champ Burger, cu
jalapeno g[azurat
deasupra. In combina‘gia
cu baconul in sirop de care reflecta
artar, salata, rosie si

e TE INSPIRAM CU CELE MAI BUNE SI INCITANTE
15 TENDINTE DE ASTAZI. SI DE MAINE.

calitatea
branza este dulce,

dar cu o nota picanta
surprinzatoare.”

preparatelor

tale.

HELLMANNS
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TINERII §i perspectivele lor culinare

MILENIALI CARE SUNT TRENDURILE ASUPRA

Care sunt trendurile asupra carora se uita milenialii atunci cand este vorba de mancare . b
; CARORA SE UITA MILENIALII
4 el el ATUNCI CAND ESTE VORBA DE MANCARE

MILENIALI
Inseamna 1 2 3

SA TIIII PASUL CU Pastreaza totul Garnituri Adu o noutate

TE N Dll NTE LE cat mai proaspat care surprind preparatelor clasice

"1' -

e care aceStla Ie Cauta _Pe cét.posibil, alege GG U Adopta 0 noua Eerspectivé, se pot Clie’n'gii inca <?p’cAeazé pentru variante
P ingrediente organice, sustenabile. face mai multe in materie de clasice atunci cand e vorba de
|n matene de restaurante Mai ales pentru provenienta garnituri decat clasicii cartofi burgeri, dar poti adauga mereu o
legumelor si a carnii. prajiti. Adauga optiuni bazate pe nota noua si subtila. Cheful Eddie
legume, pentru cei care doresc sa din New York duce lucrurile la
se simta mai putin vinovati pentru urmatorul nivel, prin sosul lui de
burgerul ales. Ofera cel putin o bizon, pentru o nota rafinata, la un
- garnitura autentica, precum cartofi preparat clasic. Cand vine vorba de
- Preparat oo prdjiti din cartofi dulci, sau una burgeri, poti explora adaugand
din ardei iuti surprinzatoare, precum felii prajite creatiile tale de topinguri sau sosuri.
culesi cu grija, de avocado.

¢ HEI.lM.\\HNS
P entru o

aroma intensa
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Indrazneste sa

FIl DIFERIT

Chef Felipe, Holy Burger, Sao Paulo

,,Tmi folosesc experien’ga pentru a adéuga o nota
noua preparatelor. Ma asigur ca este cea mai buna
varianta, in preparare sau in ingrediente. De
exemplu, avem grija ca sosurile noastre sa nu fie
sosuri obisnuite, addugam mereu ceva mai mult si
ne asiguram ca se deosebesc fata de altele.”

insotind preparatele,
imbunatatesti

Evideni,:iazé-te n muli,:ime

1. Prima impresie

Al sansa la 0 singura prima impresie,

de aceea asiguré—te ca este una
memorabila. C|ien1’:i|or le plac
experlentele diverse, unice. De la

decor, la |um|n02|tate pana la ce se
afla pe mesele tale, fii atent la detalii,

deoarece clien‘gii tai vor observa
aceste lucruri. Atunci cand afisezi
branduri recunoscute pentru
calitatea lor, precum

Hellmann’s, pe masa sau

experienta lor
i le oferi un
motiv in plus
sa aleaga
|oca'gia ta

sI pe viitor.

pentru suportul

costurilor.

TOMATO
KETCHUP

Por‘gionate individual

P —

2. Meniul

Acesta este semnatura ta unica,
personalitatea §i vocea ta.

Fii sigur ca suna ca tine si doar
ca tine.

3. Servirea

Nu subestima importanta acesteia.
Atunci cand servirea este
neplacuta, poate sa strice chiar si
cele mai bune mese. Dar atunci
cand servirea este buna, iar
ospatarii adauga o nota personala
pentru fiecare client, masa va fi

una memorabila. Pe de alta parte,

o servire buna nu este un job
simplu. |nveste§te in traininguri
pentru personalul tau, deoarece
merita din plin.

4. Devino nemuritor

Atunci cand toate acestea se

imbind, experienta devine una de

neuitat, iar clientii tai vor duce
vestea mai departe, postand in
retelele sociale si povestind
prietenilor lor.

Social media este la fel ca mancarea:
Func‘gioneazé cel mai bine atunci cand
esti autentic.” - Chef Eddie,

Proper West, New York

HELLMANNS

EST.1913
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Incercam sa cream o

ATMOSFERA FRUMORASA,

sa avem un
DECOR PLACUT,
sa organizam
DIFERITE EVENIMENTE:

evenimente lunare cu trupe, artisti de tatuaje, un
desert special, un invitat food truck.

Incercdm mereu si schimbim ceva SI sa
atragem cllentn sa revina.

Chef Rodrigo, Camera Luz Burger, Sao Paulo

HELLMANNS.
1 | —— ”{{; z; },Jm(lf"er
$2¢"' Solutions



Ce spun
INFLUENCERII

Oferao experieni,:ii unica

»Dincolo de mancare buna, ambianta, atmosfera restaurantului,

serwreaJoaca un rol |mportant n expenenta per ansamblu

intr-un restaurant. Chiar siin localurile de burgeri, faptul ca

personalul este pozitiv, iar oamenii se bucura de acel spatiu la fel
/ de mult ca patronul, este foarte important.”

Taj - Influencer, New York

i ti amlntestl atunci cand totul
pare corect §| autentic.”

Lucca - Influencer, Sao Paulo

|eS|rea la masa Intr-un
restaurant nu mai este doar

_ perfect de pus
pre mancare, Cl despre pe masi.
mtreaga experlenté.

Practic de servit,

eoarece sunt de partea
l  noastr3, am decis sa
_aflam ce ii face pe
ilenialin de azi Ferlc:|t|.

New York

Taj - Influencer,

Y

< Lucca - Influencer,
Sao Paulo

»Oamenii care se bucura de un spatiu la fel de mult
precum patronul sunt un factor foarte important.”

»Mancarea trebuie sa fie ceva ce ma surprinde,

ce nu asteptam, un mix de ingrediente pe care nu
mi-l imaginam, la care nu m-as fi gandit niciodata
acasa... vreau sa am o experienta diferita.”

Nu menEine preparate comune.

Atunci cand evaluezi ce este
special la meniul tau, amplifica
totul. Asta iti va aduce primii
clienti, iar daca faci lucrurile
cum trebuie, ei vor continua sa
vind pentru noi experiente.
Unele localuri au burgeri
lunari, prin  rotatii. Altele
adaugd o nota moderna unui
preparat clasic. Altele combina
ingrediente  de  baza in
moduri noi si neasteptate, cu
gusturi incredibile.

Pune suflet. Cu siguranta te-ai gandit la care va fi parerea
c|ien'gi|or tai despre designul interior al localului tau. Tu ce
sim’gi? Este pe placul tau? Pastreaza totul cat mai simplu sau
cat mai decorat; dar, cel mai important, pastreaza-| potrivit
pentru tine. Pentru ca atunci cand tu te sim’gi acasa in cele
mai mici detalii (sau in muzica data tare), si clientii tai
se simt acasa.

Kaja - Blogger culinar,

Germania

»Pentru mine, o experienta culinara de neuitat este atunci cand
totul se armonizeaza atat de bine, cand personalul este dragut, cand
mancarea este buna, cand atmosfera este placuta, cand camenii din
local se simt bine si da, atunci cand totul se potriveste perfect.”

(@) combinai,:ie c§§tig5toare. Este nevoie ca toate elementele din restaurantul
tdu sa se imbine perfect pentru ca experien’ga sa fie una memorabila. Pentru
clienti este importanta calitatea preparatelor, servirea, atmosfera.

HELLMANN'S
s o
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Fii smart in

RETELELE
SOCIALE

Este momentul
sa al O PREZENTA
CAT MAI BUNA Tn
rei,:elele sociale.

1. Brandul tau

Dezvolta un mod Urmareste campanule de pe

UFS. CON\ SI discuta cu

reprezentatul Unilever Food

§i un ton de a
vorbi in online.

2. Colaboreaza cu Hellmann’s

Mancarea care merita sa fie postata

Diferite platforme iti vor oferi diferite rezultate, asa ca am pregatit
un material despre cum pot funcsiona cel mai bine pentru tine.

»Daca ar trebui sa dau un sfat pentru social media, as spune in
primul rand sa fii autentic. Consumatorii observa imediat atunci
cand un restaurant sau un brand nu este autentic. Si nu vor iti
cumpara preparatele sau produsele daca vor con5|dera ca incerci
sa le vinzi o minciuna.’

Chef Felipe, Holy Burger, Sao Paolo

»Fotografiile din social media sunt mai bune atunci
cand provin chiar de la restaurantul respectiv.”

Bucatariile Bruxelles, Bloggeri Culinari, Bruxelles

3. Frecvenl,:a 4. Evenimentele

Obiectivul este sa creezi con‘ginutul Daca vrei sa atragi
~ care spune o poveste despre localul |  clientii la un eveniment,
tau. Exper’gii sugereaza un post pe zi [==atunci-te orientez| catre

Odata cu cresterea

numarului de utilizatori care

FOLOSESC INSTRAGRAM
PENTRU A ALEGE
UN RESTAURANT,

este mai important ca niciodata
sa al O prezeni,:é In social media
care se evideni’:iazé Fa’gé

de competitie.
9

5. Conecteaza-te cu influenceri

Géseste i uitand-te la pasionatii culinari din mediul local, care au un
numar mare de persoane de care sunt urmar|t| Te potl uita pe
|nstagram dupa hashtag uri precum #foodie. Odata ce i-ai stabilit,

HELLMANNS

EST.1913
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Chef M,
Latin Grill House, Miami

»La finalul zilei, burgerii sunt aceste modele ale
Instagramului, asa ca vrei sa te asiguri ca arata

cat mai bine si ca atunci cand apar in Feed,

utilizatorii vor saliva si vor spune instant ca vor
(92 v A % 0 bM

sa manance acolo. Este foarte important.

6. Rei,:elele sociale

O prezen’gé estetica §i
atragatoare n platformele soclale
este cheia prin care PO1,II atrage

Stabi|e§te cum
vrei sa aré’gi §i cum
vrel sa te adresezi.
Apoi mentine

’ ~
costant aceasta
prezengé.

Solutions de pe zona ta pentru a
afla cum po’gi sa te promovezi prin
canalele noastre si sa fii parte din
campaniile Hellmann's. Devino
partenerul nostru si beneficiaza de
si mai Sl

in platformele culinare de top,

precum Instagram si Facebook.
Daca esti incepator, incepe cu trei
postari pe saptamana. Ele pot
include preparate, sau scene din
bucatarie, din timpul pregatirii lor.

Facebook. Este locul
perfect pentru a estima
numarul de invitati si de
a crea atmosfera pe
care o dore§ti.

incearca sa creezi o relatie cu ei, atragandu-i si aducandu-iin
restaurantul tau. Le poti oferi in avans detalii despre un nou meniu,
o masa din partea casei, sau pur si simplu o invitatie, in care sa lasi
preparatele sa vorbeasca singure, iar ei sa posteze despre ele.
Beneficiile influencerilor sunt ca ei posteaza despre experienta in
restaurantul tau, iar urmaritorii lor devin potentiali noi clienti.

noi clien’gi. Pe pagina urmatoare

iti poti structura proﬁlul de
b )

Instagram. Functioneazé atat
daca urmaresti ceva simplu, cat
i daca vrei sa fii in ultimele
tendln’gel ale platformei.

m:w
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Profilul tau
INSTAGRAM

lorem1659
ita sit, paucae domus

FEL

APERITIVE g PRINCIPAL

Qv
xxlikes / xx views

lorem 1659 ita sit, paucae domus #ceris
cultibus #anteacelebratae #nuncludibriis
#ignaviaetorpentisexundant

M Q

(!

Canvas Instagram

Un canvas de Instagram reprezinta o serie
de imagini consecutive, in cadrul aceleiasi
postari. De ce sa nu ai in prima imagine
numele restaurantului tau, in a doua
imagine meniul, iar in a treia o fotografie
a unui preparat? Asigura-te ca postezi
canvas regulat, pentru a putea fi
vizualizate la inceputul profilului tau.

Ce poi,:i face acum

OPTIUNEA 1

cu contul tau?

Instagram iti permite acum sa incarci pana la zece imagini in cadrul aceleiasi postari.
Foloseste-te de aceasta optiune pentru a incarca intregul tau meniu, folosind template-ul
nostru descarcabil. Poti pastra doar preparatele principale, sau sa afisezi intregul meniu.

INSTRUCTIUNI:

1. Apasa pe butonul +, care se afla pe banda
de jos a ecranului, in mijloc.
2. Apasa pe galeria care se afla in partea

stanga jos a ecranului

3. Apasa pe butonul de selectie multipl3,
pentru a selecta seria de meniu pe care ai
descarcat-o in prealabil §i fotografia cu
preparatul perfect, cea pe care vrei s-o

aﬁ§e2| principal

4. Apasa pe Next

S. Optional, alege un filtru de editare
6. Apasa pe Next
7. Adauga o descriere

8. Apasa pe Share.

OPTIUNEA 2

10:47

O galerie atragatoare §i estetica de Instagram este cheia pentru a atrage noi vizitatori pe aceasta

Lorem lpsum platforma. Ne dorim sa te ajutam sa obtii cea mai buna versiune a profilului tau, prin acest

INSTRUCTIUNI:

1. Apasa pe butonul +, care se afla pe banda de
jos a ecranului, in mijloc.

2. Apasa pe galeria care se afla in stanga jos

a ecranului

3. Selecteaza fiecare cadru pentru fiecare
banner, ca sa apara in ordinea fireasca

10:22 7 @ 06% -
Lorem Ipsum v D
358 121K 2,067
.
Instagram Stories - B | o | cmrem || B

Lorem Ipsum

Lorem ipoum dolor it amat, consoctotu- adipioicing olt,

sed do siusmod tempor incididunt ut labore et dolors magna
ulamca laboris nisi Ut aliquip ex ea commoco consequal
W loremlosuin. com

: o

Atunci cand folosesti Instagram stories le
poti salva pe profilul tau, fara o limita
anterioara de timp. Sectiunea de
Highlights (Repere) poate include meniul

tau, specialitatile sau selectia de bauturi.

Hew Starter Main Desserts Events

Instagram stories sunt foarte usor de
personalizat §i sunt foarte popu|are n
randul utilizatorilor.

HELLMANNS

EST.1913

template. Descarca cadrele noastre pentru a aﬁg.a preparatele tale intr-un mod dinamic!

4. Apasa pe Next

S. Optional, alege un filtru de editare
6. Apasa pe Next

7. Apasa pe Share.

Repeta to;i pa§ii pentru aincarca cele trei imagini pe care vrei sa le aﬁ§ezi sub fiecare categorie.
Reposteaza frecvent, pentru a avea un profil care arata atragator si structurat!

OPTIUNEA 3

Instagram Ti,:i ofera acum opt’:iunea de a salva story-urile tale in

dosare fictive, numite Repere, sau Highlights. Nu exista limita de

" : : ; -
timp, iar ele pot fi adaugate si salvate direct!

INSTRUCTIUNI:

1. Apasa pe butonul +, care se afld in coltul din
stanga sus a profilului tau

2. Selecteaza story-ul pe care vrei sa il salvezi
3. Apasa pe next

4. Optional, editeaza coperta principala

S. Denumeste-ti acest Highlight

6. Apasa pe Add.

—bﬁ.’a—
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Pentru mai multa inspiratie, tendinte si
retete aboneaza-te la canalele noastre online
sau contacteaza reprezentantul tau local

Unilever Food Solutions.

Prodase si servicl

Create de bucatari pentru bucatari

INTRA IN TOMBOLA
HELLMAMN'S!

Echipa Unilever Food Solutions

Judei,:e ) Localité;i

Nume / Funci,:ie

Date de contact

Romania Robert Voicu 0722.357.097
Chef Executive robert.voicu@unilever.com
Centru Vest Romania Florin Kiss 0733.110.537

Culinary Advisor

florin.kiss@unilever.com

Romania

Dana Dogantekin
Chef Executive

0722.430.518

dana.dogantekin(@unilever.com

Romania, Serbia, Moldova

Sorin lozu
Distributive Sales Manager

0722.518.109

sorin.iozu(@unilever.com

Romania

Mihai Serbanescu

Junior Distributive Manager

0733.110.336

mihai.serbanescu(@unilever.com

Sud Est Romania

Alessandro Bassito
Area Sales Team Leader

0734.459.653

alessandro.bassitto(@unilever.com

Romania

Chain Account Executive

0726.244.677 [ 0722.518.109

Bucuresti sect 2, 3 5i 4

Gabriel Merdescu

Sales Representative

0723.606.828

gabriel.merdescu(@unilever.com

Bucuresti sect 5, Calarasi

Petronela Vasile
Sales Representative

0729.800.957

petronela.vasile@unilever.com

Bucuresti sect 15i 6, llfov, Arges,
Teleorman, Giurgiu, Valcea

Adina Chahine

Sales Representative

0723.293.124

adina.chahine(@unilever.com

BHe QN

ufs.com
facebook.com/UnileverFoodSolutionsRomania
instagram.com/unileverfoodsolutions_ro
pinterest.com/bucatari

youtube.com/user/UnileverUFSRomania

Dambovita, Prahova, Buzéu Cristian Jitaru 0724.204.548
Sales Representative cristian.jitaru(@unilever.com
Marian Munteanu 0726.262.022

Dobrogea, Moldova

Area Sales Representative

marian.munteanu(@unilever.com

Constanta (statiuni), Mangalia,
lalomita

0723.606.828

Tulcea, Galati, Bréila, Vrancea

Cristian Florin Craciun
Sales Representative

0721.286.354

cristian.craciun(@unilever.com

Bacau, Suceava, Vaslui,
Botosani, lasi, Neamt

Dumitru Popa
Sales Representative

0739.847.398

dumitru.popa(@unilever.com

Centru Vest Romania

Florin Florea
Area Team Leader

0723.330.029

florin.florea@unilever.com

Mehedinti, Gorj, Olt, Dolj

0739.835.623

Brasov, Sibiu, Hunedoara Dan Papa 0723.605.001

Sales Representative dan.papa(@unilever.com
Timis, Arad, Claudia Luca 0720.043.152
Caras Severin Sales Representative claudia.luca@unilever.com
Cluj, Alba, Maramures Andreea Sucala 0723.298.278

Sales Representative andreea.sucala(@unilever.com
Bistrita Nasaud, Mures, Demeter Csaba 0732.714.252
Harghita, Covasna Sales Representative csaba.demeter(@unilever.com
Bihor, Salaj, Satu Mare Andrei Sereg 0732.714.252

Sales Representative

andrei.seres(@unilever.com




