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De ce STREET FOOD business?

Argumente PRO: Argumente CONTRA:

° Investitie relativ mica; ° Legislatie rudimentars;

e  Operarea se poate face cu un numar limitat de ° Lipsa de experienta in operarea unei afaceri de tip
persoane; Alimentatie Publica;

e  Poate fi o afacere de familie; e  Lipsa cunostintelor de management si contabilitate;

e Investitia isi poate pastra mai bine valoarea; e  Piata este inca la inceputul dezvoltarii;

° Mobilitatea este un avantaj; ° Dependenta totala de participarea la evenimente;

° Flexibilitatea in alegerea unui tip de produs; e  Asteptari nerealiste;

e  Rezistenta investitiei la o viitoare pandemie. e Lipsa rezistentei la stres, efort fizic si psihic.

nDaca renunti acum, deja ai castigat ceea ce urma sa pierzi!*

rial. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e
]

work Romania

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, co
actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate dreptu




CUPRINS

Ce anume vom afla pe parcursul cursului de astazi?

O1 INVESTITIE:

1 | Cum facem research in piata pentru a intelege mai bine viitoarea investitie
2 | Cum bugetam si planificam investitia

3 | Prioritati si capcane

4 | Cum putem salva peste 35% din bugetul planificat initial

5 | Elemente critice in perioada de investitie

02 ORGANIZARE:

1 | Planificare si implementare

2 | Branding si produse

3 | Productie si logistica de aprovizionare
4 | Mobilitate si cost controling

5 | Resurse umane

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine

03 OPERARE:

1 | Relatia cu organizatorii de evenimente

2 | Logistica de productie la evenimentele de street food
3 | Contabilitate & administrare

4 | Previzionare si costuri de operare

5 | Taxe, comisioane, documente

04 DEZVOLTARE:

1 | Posibilitati reale de dezvoltare in concordanta cu legislatia actuala

2 | Dezvoltarea brandului si scalarea operationala
3 | Planificarea dezvoltarii
4 | Comunicare si PR

5 | Sezonalitatea & Business in Europa
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actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!



O1 INVESTITIE

1 | Cum facem research in piata pentru a

intelege mai bine viitoarea investitie
2 | Cum bugetam si planificam investitia

3 | Prioritati si capcane

mmm

4 | Cum putem salva peste 35% din bugetul

planificat initial

5 | Elemente critice in perioada de investitie
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Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I C e
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O1 INVESTITIE

1| Cum facem research in piata pentru a intelege

01 Orasul in care locuim:

Numar de locuitori si salariul mediu

Numar de restaurante

Tipologia de restaurante

Pretul mediu de vanzare pentru un burger/pizza
Numarul mediu de clienti / zi

Deschiderea catre noutati culinare

02 Tipul de produs ales pentru comercializare:

Carne:

Burgeri, Hot Dog, Pizza, Sandwich carne, produse din pui, peste si
crustacee, etc.

Non Carne
Pasta, Vegan, Raclette

Cultura Gastronomica

American, Asiatic, Sud American, European, Creole, Caraibean, etc.

Desert

Romanesc traditional, International, Tnghe’gaté, etc.

03 Tipul de format:

° Food Truck, Rulota, Constructie mobila, Bicicleta, altele

04 Calitatea utilajelor:

° Utilaje noi, utilaje SH, achizitie in leasing, etc.

05 Competitie locala si nationala:

. Numar de comercianti care comercializeaza acelasi tip de produs
. Gradul de succes al produselor alese in cadrul marilor evenimente

locale sau nationale

. Nise de produse cu potential de dezvoltare in viitorul imediat




01 Bugetare:

O1 INVESTITIE

2 | Cum bugetam si planificam investitia

02 Planificare:

Pretul de achizitie al food truck-ului: .
Cap tractor

Box gol .
Instalatie electricd, gaz, ap4, alte utilitati

Utilaje, ustensile, iluminat si mobilier specific

Firma luminoasa, colantare, meniu

Costuri adiacente:
Inregistrare RAR

ITP masina

Autorizatii de functionare

Autorizatie ANSVSA, Contract DDD (dezinsectie, dezinfectie, deratizare),
Autorizatie DSP, Casa de marcat fiscalizata la ANAF plus obligativitate
contract de service Buletin verificare metrologica anuala pentru cantar,
Buletin PRAM (verificare periodica instalatie impamantare), etc.

Cost de operare minim 3 luni

Materie prima, taxe de participare evenimente si festivaluri, salarii si taxe
salariale, amenzi, costuri neprevazute (reparatii, tractari, marfa
depreciatg, etc.)

Prima etapa intre 3 si 6 luni:
Research si achizitie/constructie food truck
A doua etapa intre 1si 2 luni:

Autorizari, teste meniu, dezvoltare retetar, on spot events
pentru testarea produselor pe prieteni si familie, contactare si
semnarea contractelor in vederea participarii la evenimente,
identificarea unui spatiu privat in vederea desfasurarii de
activitati comerciale (autorizatii aditionale)

Perioada de functionare si fine tuning:
Participarea la primele evenimente

Testarea meniului si produselor in conditii reale de
comercializare

Eficientizarea logisticii de aprovizionare, stocare, preparare si
vanzare

Cost controling

Profitabilitate

niChef
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O1 INVESTITIE

3 | Prioritati si capcane

01 Prioritati: 02 Capcane:
————————— ———————————————
. Identificarea rapida a unui concept in care credeti si cu care va . Alegerea unui food truck gresit fata de necesitatea produsului ales
simtiti foarte confortabil pentru comercializare
° Asigurarea unui buget clar in care sa va puteti incadra . Dimensionarea gresita a capacitatilor de stocare si productie de
e linia utilajelor
. Rezerve de timp si bani P !
L X . ° Oboseala si stres
. Rezolvarea rapida a blocajelor aparute ’
. Dezvoltarea rapida a unui networking antreprenorial din zona ° Lipsa focusului in vederea finalizarii proiectului
street food. . . .
° Lipsa de contracte la evenimente importante
. Lipsa de experienta in alimentatia publica

T i S
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O1 INVESTITIE

4 | Cum putem salva peste 35% din bugetul planificat initial

Negociere la achizitie:

. La orice achizitie de food truck se poate negocia in minus cel putin 15% din pretul cerut initial.
. Achizitionati doar utilajele strict necesare. Atentie la supradimensionarea capacitatii de productie.
. Nu supradimensionati achizitiile de marfa la primele teste sau evenimente.

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!




O1 INVESTITIE

5| Elemente critice in perioada de investitie

Atentie la:

. Negociaza la maxim fiecare achizitie.

. Investeste in calitate.

° Nu intra in febra cheltuielilor.

. Parerea prietenilor si a familiei este importantd, dar necalificata.

. Lipsa unui desfasurator strict al proiectului te poate arunca in haos.
. Intarzierile de echipamente achizitionate pot fi foarte mari. Stai in

permanenta cu furnizorii si pune presiune pe agentul de vanzari.

. Reteaua electrica (dimensionare corectad), reteaua de gaz si cea de
apa sunt foarte importante in fluxul de productie. Acestea trebuiesc
facute de catre profesionisti.

. Intotdeauna s3 aveti un back-up plan la orice factor de risc. 80% din
ceea ce v-ati propus initial nu o sa decurga conform planificarii! Fiti
pregatiti sa apelati la variantele de rezerva imediat.

niChef
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Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine
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02 ORGANIZARE

1 | Planificare si implementare

2 | Branding si produse

3 | Productie si logistica de aprovizionare
4 | Mobilitate si cost controling

5 | Resurse umane

cati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine n I e

e catre Top Hospitality Network Romania!

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de a
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02 ORGANIZARE

1| Planificare si implementare

Planificarea lansarii food track-ului: Implementare:
. Stabilirea unui deadline initial si a unui plan B . Urmati indeaproape indeplinirea fiecarei etape si fiti atenti
la detalii

° Stabilirea etapelor esentiale in dezvoltarea produsului:

Cercetarea pietei pentru cele mai bune oferte de calitate si pret
pentru materia prima necesara.

Furnizori care pot livra sau pot oferi locatii de aprovizionare pe tot
cuprinsul tarii.

Dezvoltarea propriu-zisa a produsului.

Testarea proprietatilor in functie de particularitatile de productie si
simularea unor volume de productie mici, medii, mari si foarte mari.

. Identificarea clara a ecuatiei succesului: g, &

((Venituri din vanzari) - (Food Cost + Costuri salariale + Cost de operare
+ Costuri neprevazute )) — Taxe si impozite = Profit Net

niChef
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02 ORGANIZARE

1| Planificare si implementare

Implementare:

Tnfiintare SRL (nume, cont bancar, capital social,
sediu, contract comodat);

Deschidere punct de lucru;

Autorizatie ANSVSA _ Autorizatie alimentatie
publica (specific unitate de productie si vanzare
alimentatie publica);

Autorizatie pompieri PSI-ISU (daca este cazul)
Contract DDD (dezinsectie, dezinfectie,
deratizare);

Contracte individuale de munca la angajati
(CIM-uri);

Contract SSM (securitate si siguranta in munca);
Cursuri igiena _ Examene coproparazitologic si
coprobacteriologic la angajati;

Evidenta deseurilor si raportare la ANPM,;
Contract neutralizare deseuri animale si
non-animale SNCU;

Contract colectare ulei uzat;

Autorizatie DSP (daca este cazul);

Contract firma MM (medicina muncii);

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine

Buletin verificare metrologica anuala pentru
cantar;

Contract service si reincarcare extinctoare;
Buletin PRAM (verificare periodica instalatie
impamantare);

Autorizatii/Taxe audiovizual UCMR-ADA, UPFR si
CREDIDAM;

Contract cu Laborator acreditat pentru buletine
de analize trimestriale la fiecare sortiment de
pizza;

Taxa la primarie pentru reclama;

TVA, impozit specific, impozit pe salarii, impozit
pe dividende;

Reglaje de stocuri;

Standarde si fise pentru deprecieri, expirate,
furt;

Standarde si fise pentru Pontaje/State de plata;
Standarde si fise pentru NIR-uri;

Contract firma contabilitate;

Retetare de productie;

Rapoarte de productie;

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!

Foi de parcurs;

Evaluare analiza de risc la
securitatea fizic3;

Gestionarea si colectarea deseurilor
alimentare;

Curs de prim ajutor pentru angajati;
Contract firma interventie/paza;
Contracte furnizori;

Contracte utilitati (gaze, curent, ap3,
tel);

Impozit pe profit.

niChef

ch



02 ORGANIZARE

2 | Branding si produse

Branding: Produse:

. Brand si logo cu identitate unica si catchy . Diversitate si unicitate

. Folositi multa culoare si dinamica . Gust si aspect

. Umor si modernism . Adaugati plus valoare vizuala

. Identificati produsul in brand si logo . Elemente care sa va diferentieze fata de concurenta

ve cameli - Rufed, Smasied, Handerafted

AN, D W {
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FOOD TRUCK

al. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e

ork Romania!

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui
actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospit:




02 ORGANIZARE

3 | Productie si logistica de aprovizionare

Productia:

° Configurati corect linia de productie astfel incat angajatul sa
depuna cat mai putin efort in realizarea unui produs.

. Timpul de productie este esential in realizarea profiturilor la
evenimente.

. Spatiile de stocare materie prim4, uscata plus congelare si
refrigerare.

Aprovizionarea:

Punct critic si esential la evenimentele de street food.

Materie prima usor de gasit sau inlocuit de la Cash and Carry
(METRO, SELGROS).

Furnizori flexibili si cu puncte de depozitare pe cuprinsul tarii.

Atentie la supra sau sub aprovizionare.

UniChef



02 ORGANIZARE

4 | Mobilitate si cost controling

Mobilitatea:

Mobilitatea afacerii reprezinta cea mai mare oportunitate a
food truck-urilor.

Mobilitatea inseamna costuri de operare mai mari.

Accesul la piete diferite de desfacere a produselor
(evenimente, litoral, munte, etc.).

Intretinerea masinii este esentiala.

\

- sonzanave ;
£ BURRITO ¢

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine

Cost controling:

Un control strict al costurilor poate face diferenta intre profit
si pierdere.

Costul marfurilor.

Costul curentului vs. Costul gazului.

Costul cu resursd umana (SALARII, CAZARE, MASA).
Estimarea corecta a consumului de materie prima.

Plati neprevazute (ACCIDENTE, AMENZI, DETERIORAREA
MARFII, CONFISCAREA MARFII).

Cl=

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!
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02 ORGANIZARE

5| Resurse umane

Implicarea personala in activitatea Food Truck-ului este esentiald in primii
ani ai afacerii.

Angajatii eficienti sporesc vanzarile cu pana la 30%.

Angajatii problematici pot determina o scadere constanta a cifrei de
afaceri.

Selectionati forta de munca eficienta in momentele de varf din cadrul
evenimentelor de street food.

Stabiliti de la inceput care sunt sursele de venit ale acestora si ce oferiti
adiacent (cazare, masa3, tips, bonus, etc).

Intelegeti de la inceput care sunt costurile totale per angajat, aceste
costuri pot sa va afecteze puternic rata de profitabilitate.

Selectionati oameni cu experienta in alimentatie publica (productie,
servire).

Selectionati caractere placute, pozitive, cu simtul umorului si integritate
morala.

Puneti la dispozitie uniforme si standarde de operare.

Fiti prezenti alaturi de acestia si construiti o echipa solida.

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind ¢
actiuni

al. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e



03 OPERARE

1 | Relatia cu organizatorii de evenimente

2 | Logistica de productie la evenimentele de

street food
3 | Contabilitate si administrare
4 | Previzionare si costuri de operare

5 | Taxe, comisioane, documente




03 OPERARE

1| Relatia cu organizatorii de evenimente

Evenimente de street food: Pregatiti o prezentare profi a proiectului vostru:
° Street Food Festival (Cluj): contact@why-not.us / 0372 904 489 . Explicati produsul, brandul, adaugati fotografii bine realizate cu produsele si
. Food Truck Festival (Bucuresti): office@gourmetentertainment.ro / 0722.625.720 food truck-ul (exterior plan indepartat, exterior plan apropiat, interior
. Foodie (Sibiu): sibiuldeodinioara@gmail.com / 0723 265 051 utilaje).
. Street Food City (Bucuresti): laurentiu.mata@tophospitality.ro / 0726671227 . Specificati datele tehnice (tip de curent, consum de curent, mentionati daca
° Street Food and Wine Festival (Bucuresti): office@wsff.ro / 0735 444 422 aveti ins?a_\la;ie.dfa gaz, tipul _de consum de :apé, retea sau_ independents,

' adaugati imagini de la evenimentele anterioare: daca exista aceasta

. Festival du Bonheur s« POUR LES GOURMANDS : 0722 532 121 posibilitate).

Contactati organizatorul:

Festivaluri de muzica:

. Contactati telefonic si prezentati intentia de participare.
® Summer Well (Buftea) . Cereti informatii despre costurile de participare.
. TimeShift (Bucuresti)
. . . Trimiteti pe email prezentarea si intrebati cand o sa primiti un raspuns final.
. Untold Festival (Cluj-Napoca)
. Vibe Festival (Targu Mures)
. Awake (Gornesti) De retinut:
° Focus Festival (Sibiu) . Sunt extrem de putini organizatori de evenimente, iar food truck-uri sunt
. Airfield Festival (Sibiu) intre 400 si 500 la nivel national.
. Neversea (Constanta) . . - . . .
) i . Pentru organizatori conteaza diversitatea produsului, brandul, calitatea

. Electric Castle (Bontida) produselor.
. Afterhills Music & Arts Festival (lasi) IIII

1]
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03 OPERARE

2 | Logistica de productie la evenimentele de street food

Capacitatea de stocare a materiei prime:

. Asigurati-va ca aveti destule spatii de stocare (temperatura neutrd, refrigerare si
congelare) in special la evenimentele cu flux mare si foarte mare de clienti.

. Luati in calcul inchirierea unei dube frigorifice pentru festivalurile muzicale si
evenimentele de street food cu participare de peste 50.000 de oameni (Cluj,
Timisoara, Brasov).

Capacitatea de productie:

° Fluxul de productie este critic pentru pastrarea eficientei in cadrul evenimentelor de
street food si festivalurilor muzicale.

° Cand este cazul addugati utilaje care va pot ajuta la sporirea fluxului de productie.
Time is money and money!

De retinut:

. Organizatorii sunt direct interesati de capacitatea si fluxul vostru de productie
deoarece au comision din vanzarea voastra. Rezultate proaste repetate pot afecta
viitoarea colaborare. IIII

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine
actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!



03 OPERARE

3 | Contabilitate si administrare

Contabilitate de profil alimentatie publica:

. Un contabil cu experientad in alimentatie publica este de preferat.
. Retetarele sunt extrem de importante la inceputul operarii.
. Fisele de comands, Fisele de transfer intre gestiuni, Fisele de consum, Fisele de

scazamant la procesele de transformare a materiei prime, etc.

Administrare:

. in momentul cand ai lasat administrarea si te-ai concentrat exclusiv pe productie,
atunci scapi din mana controlul afacerii.

. Fiti organizati si setati de la inceput standarde de operare si administrare a
documentelor.

De retinut:

. Trebuie sa intelegeti foarte clar care sunt banii firmei si care sunt banii vostri. Tot fluxul
financiar (vanzari si achizitii) apartin firmei (persoanei juridice). Nu confundati
buzunarul firmei cu buzunarul propriu. IIII

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor prove Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!




03 OPERARE

4 | Previzionare si costuri de operare

Evenimente de street food: Costuri de operare:
Atunci cand ai informatia necesars, iti poti calcula foarte corect necesarul de materie prima de Participarea la un eveniment de street food:
care vei avea nevoie la urmétorul eveniment. i Taxa de participare;
. Comision din vanzare;
La primele evenimente incercati sa aflati cat mai multe informatii despre numarul de participanti . R
; ; ; ; . Cost materie prima;
estimat, consumul mediu per participant, consumul mediu pe grupa de produs in care va o Cost resursi umana:
incadrati. ° Cost transport dus intors echip3;
EX. Eu vand cannoli (desert) si am urmatoarele informatii pentru urmatorul eveniment: 4 Cost cazare echips;
Estimat 10.000 de participanti in patru zile. b Cost mancare echips;
20 de truck-uri participante din care suntem 4 cu desert (cannoli, inghetata, waffles si . Cost benzina, roviniete, asigurare masina, diverse;
clatite). ° Costuri neprevazute (reparatii, amenzi, etc.);
. Taxe si impozite (impozit pe salarii, TVA, contracte SSM/MM, etc).
Estimari:
40% dintre oaspeti cumpara desert (4000 persoane total/ 1000 pe zi/ mediu 250 per
truck)
. n patru zile voi avea un estimat de 1000 de clienti care vor comanda estimat mediu de

1.8 bucati de persoana. Total estimat consum intre 1800 si 2200 bucati.

De retinut: De retinut:

. Nu stricd sa negociati de fiecare datd cand trebuie sa adaugati un cost.

1l
UniChef

. Vremea poate afecta masiv veniturile cu pana la 80%.

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sa

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate dreptur



03 OPERARE

5 | Taxe, comisioane, documente

Documente necesare:

Taxa de participare: intre 300 si 500 de euro Y

. Autorizatie DSV,

Comision din vanzare: intre 15% Si 25% . Declaratie de conformitate cu specificarea CAENului de comert ambulant si

productie de produse (specific);

. Fise medicale angajati;

. Fisele de instruire SSM;

. Fisele de instruire medicals;

° Facturi de achizitie a marfii prezente in food truck si duba frigorifica (dupa
caz) plus declaratiile de conformitate a acestora;

. NIR;

° Registrul unic de control.

De retinut:

. Documentele puse in ordine si la indemana sunt o necesitate. Organele de
control vin la toate evenimentele si verificd amanuntit atat actele cat si
materia primé&/conditiile de productie si stocare.

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine n I e

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!




04 DEZVOLTARE

1 | Posibilitati reale de dezvoltare in

concordanta cu legislatia actuala

2 | Dezvoltarea brandului si scalarea

operationala
3 | Planificarea dezvoltarii
4 | Comunicare si PR

5 | Sezonalitatea & Business in Europa

i [ ]
T UniChef

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe. Va rugz
ctiuni juridice f P




04 DEZVOLTARE

1| Posibilitati reale de dezvoltare in concordanta cu legislatia actuala

Legislatie spatii private: De retinut:
. Vanzarea pe spatiile private este permisa. . 90% din potentialul maxim de business anual este

reprezentat de veniturile generate in cadrul evenimentelor

. Autorizarea unui Food Truck in vederea desfasurarii . . . .
' de Street Food si festivaluri muzicale.

activitatii permanente este posibila.

. Autorizarea este destul de dificila deoarece nu exista inca o
legislatie unitara ceea ce creeaza interpretdri de la judet la
judet.

. Certificatul de urbanism se obtine foarte greu pentru un
food truck.

Legislatie spatii publice:

. Food truck-urile nu isi pot desfasura activitatea pe spatiu
public in forma continua.

. Nu exista legislatie in acest sens.

. Se lucreaza la o lege.

niChef

ch

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la sine
actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!



04 DEZVOLTARE

2 | Dezvoltarea brandului si scalarea operationala

Dezvoltarea pe verticala:

. Achizitionarea de noi food truck-uri cu acelasi produs, prin care sa
participati simultan la mai multe evenimente si festivaluri.

. Mai mult de 3 sau 4 food truck-uri nu poti scala pentru evenimente.

Dezvoltarea pe orizontala:

. Achizitionarea de noi food truck-uri cu produse/preparate diferite, astfel
incat sa va mariti cota de participare la evenimente.

Dezvoltarea pe nationala prin franciza:

. Daca brandul si produsul dumneavoastra a trecut de granita
recunoasterii locale, aveti posibilitatea sa va dezvoltati in sistem de
franciza, in marile orase care ar putea desface produsul
dumneavoastra, in vanzare strict locala, pe spatii private.

UniChef

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la s
actiuni jur judiciilor pro Toate drepturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!




Calitatea brandului si a produsului:

04 DEZVOLTARE

3 | Planificarea dezvoltarii

Recunoasterea calitatii brandului si a produselor oferite, duce imediat la
crearea unei cereri continue.

Identificati orasul/orasele unde va puteti multiplica oferta.
Research inainte de investitie.

Luati in considerare dezvoltarea afacerii aldturi de un investitor profesionist
si planificati atent etapele de investitie si dezvoltare.

Fiti realisti si aveti incredere in produsul dumneavoastra.

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui material. Orice abatere de la folosinta legala a acestui material va atrage de la s

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor provocate. Toat

epturile sunt rezervate catre Top Hospitality Network Romania!
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4 | Comunicare si PR

Comunicare continua:

. Set de imagini de produs (truck si produsele comercializate);

. Identitate vizuala si elemente grafice;

. Folositi intens promovarea prin social media;

. Dezvoltati campanii sponsorizate inaintea fiecarui eveniment;

. Concursuri si postari interactive;

° Logo pe ambalaje;

. Uniforme personalizate;

. Carti de vizits;

. Angajatii sunt ambasadorii brandului si a produselor;

. Un vizual bun si o comunicare corectd atrage interviuri in reviste si TV.

Folositi la maxim aceste calitati.

Orice abatere de Ia folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I e

ork Romania!

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe. Va rugam sa nu distribuiti, copiati sau modificati continutul acestui m

actiuni juridice pentru recuperarea prejudiciilor prov

urile sunt rezervate catre Top Hospitality Ne
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5 | Sezonalitatea & Business in Europa

Sezonul evenimentelor:

. Evenimente Street Food: Aprilie / Octombrie
. Festivaluri de Muzica: Mai/ Septembrie
° Evenimente de larna: Decembrie / Februarie

Business in Europa:

. Se poate merge la evenimente in alte tari insa trebuie sa cunoasteti
legislatia fiscala pe care trebuie sd o urmati pentru a putea incasa.

. Germania, Italia, Spania, Ungaria.

i I
Orice abatere de Ia folosinta legala a acestui material va atrage de la sine U n I C I | e

Material protejat de drepturile de autor conform legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile
P rk Romania!

actiuni juric u recupel



Multumesc!

Contact:
laurentiu.mata@tophospitality.ro
0726671227




